Hea õpetaja!

Vastu tulles paljude õpetajate soovile, koostasime ka 11. klassi eesti keele õppekomplekti juurde töökava aluse. „Johannes 2“ seob ühtseks tervikuks kursused „Meedia ja mõjutamine“ ning „Praktiline eesti keel II“. See on raamtöökava, mida iga õpetaja saab lähtuvalt konkreetsest klassist, oma kooli õppekavast ja eesti keele nädalatundide tundide arvust täiendada ning täpsustada.

Töökava aluses on märgitud pealkirjad ja alateemad, mis on paigutatud kooliaasta ajalisse raami, kuid seegi on soovituslik ja õpetaja saab materjali oma hinnangu järgi ümber tõsta. Komplektis on õpik ja töövihik ning õpiprotsess on hõlpsasti jälgitav: kõik töövihiku ülesanded on õpikus viidatud. Soovi korral võib õpetaja oma tabelisse lisada lehekülje- ja/või ülesandenumbrid. Tabeli viimases, keelehoolde veerus on märgitud jaotisega haakuvaid õigekeelsus- jms teemasid, mille kohta leidub harjutusvara töövihiku „Keeleviida“ rubriigis.
Õpieesmärgid on sõnastatud õpikus iga peatüki alguses vahetiitlil. Ka projektülesannete sammsammuline kirjeldus, sh õpitegevused ja -eesmärgid, on esitatud ülesande juures, mistõttu pole siinses tabelis neid dubleeritud. 
Toredat kooliaastat soovides

„Johannes 2” autorid

Gümnaasiumi eesti keele kursuste „Meedia ja mõjutamine“ ning „Praktiline eesti keel II“ töökava  „JOHANNES 2“
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Õppekirjandus:
R. Bobõlski, M. Ross. Johannes 2. Gümnaasiumi eesti keele õpik. Koolibri, 2017



R. Bobõlski, M. Ross. Johannes 2. Gümnaasiumi eesti keele töövihik . Koolibri, 2017
	Aeg
	Teema, õpitegevused, viited analüüsitavatele tekstidele
	Mõisted
	Keelehoole

	Sissejuhatav peatükk

	1. nädal 
	Sissejuhatus õppeaastasse. Õpiku ja töövihikuga tutvumine: ülesehitus ja navigatsioon (materjalis liikumine), vahetiitlid ja õpieesmärgid; rubriigid „Õpi ära!“ ja „Mõttejärg“


	
	

	
	Info roll ühiskonnas

pildiülesanded, lähilugemine

K. Ehini tekst koos meediatekstidega

M. Saar „Kärajad ja käramine“


	tekstide liigid: ilukirjandus, meedia- ja teadustekst; info ja info levimise viisid, infoühiskond, žanr;

meediatekstide liigid;

tuletised, liited, liidete produktiivsus; ühend- ja väljendverbid
	tuletiste moodustamine ja õigekiri, ühend- ja väljendverbide kokku-lahkukirjutamine; võõrsõnaosised ja ortograafia

	2. nädal
	kuulamisülesanne: säutsukogumik

T. Paul „Inglid läbi aja“ (keerulise ja võõrsõnarohke teksti lugemine ja mõistmine ja e-keelenõu kasutamine)

L-. Tagel „Mida eestlased usuvad?“ (veebist info otsimine)

Mõttejärg. Aja rada
	meem; kujundlik ja loov keelekasutus;

võõrsõnad ja nende osad, võõrliited
	sõnavaraharjutused (võõrsõnad ja tuletised)

	1. peatükk

	3. nädal
	1.1. Info esitus. Konteksti mõju

tekstid eestlaste pühadest, tekstide võrdlemine (sisu, eesmärk, keel, stiil)

eri allikatest pärit tekstide võrdlemine

A. Nothomb „Armastuse sõda“
	püha, riigipüha, liikuv püha; info vastuvõtt, teksti esitamine, tekstide erinev eesmärk, keel, stiil; allikaviited; kontekst ja selle mõju; stereotüübid
	sõnavaratöö; nimi ja nimetus; suur ja väike algustäht

	
	1.2. Kommunikatsioon

J. K Rowling „Harry Potter ja Segavereline Prints“ (rollimäng)

M. Houellebecq „Platvorm“ (positsioon suhtluses, dialoogi põhjal järeldused)

artikkel ja videoklipp nimede käänamisest
	kommunikatsioon, kommunikatsiooni mudel; teksti sõnum; suhtlusolukord, kirjalik vs. suuline suhtlus, ametlik vs. mitteametlik suhtlus
	nimed ja nimetused; suurtäht ametlikkuse teenistuses; võõrnimed ja nende käänamine, hääldus

	4. nädal
	1.3. Uus aeg – uus meedia

M. Muti tekst

uus meedia vs. traditsiooniline meedia

loovülesanne

J. Jõerüüt „Aeglased uudised“ (lähilugemine, analüüs ja arutelu)

U. Petti „Kiire ei kao kuhugi“ (kiirustamisteema arutelu, suuline esinemine) 

kuulamisülesanded

	marginaal, anagramm; uus meedia, digimeedia; veebiajakirjandus; otsimootor, äpp, blogi, vlogi; ühis- ehk sotsiaalmeedia, osalusmeedia;
probleem, arutlus, suuline ja kirjalik väljendus
	

	5. nädal
	1.4. Veebisuhtlus ja turvalisus

A. Siibak „Sotsiaalmeedia võlud ja valud“

eritlemine, kokkuvõtte koostamine


	veebisuhtlus, internetiturvalisus, privaatsus; veebisuhtluse olukorrad; sotsiaalmeedia; digitaalne kirjaoskus; karikatuur

lausete tüübid ehituse järgi: lihtlause, liitlause, rind- ja põimlause, lünklause; keelekasutus veebisuhtluses, selle võrdlus tavasuhtluskeelega; 
	lauseliikmed; öeldis, alus, tegusõna ajavorm; lausete liigid

	6. nädal
	1.5. Meedia roll ühiskonnas
„Karujaht Pärnumaal“ (J. Pääsukese film ja filmide lühitutvustused)

inforohke teksti lugemine (H. Aava artikli katkend)

eri žanri artiklite võrdlus (fookuses näitestamine)
	peavoolumeedia, alternatiivmeedia; meedia eri rollid: informeerimine, demokraatia tagamine, arvamuse kujundamine, meelelahutus jm; 
	sõnavaratöö

	7.-8. nädal
	Projekt. Fotojutustus

Mõttejärg. Hing

	2. peatükk

	9. nädal
	2.1. Meediakanalid

arutelu meedia liikide ja ajaloo teemal

uurimisküsimuste sõnastamine ja võrdlus oma seisukohtadega

rühmatöö 
	eri meediakanalid: raadio, televisioon, trükiajakirjandus, internet; vahendid, mida kanalid kasutavad; avalik-õiguslik ja erameedia; veebiväljaanded; ristmeedia;

uuring
	sõnaliigid, nimisõnad; võõrsõnade eesliited

	10. nädal
	2.2. Meedia mitu nägu
kuulamisülesanne (J. Tarm „Kollane meedia“)

T. Hennoste „Peavoolumeedia ja prillikivi“ (tähelepanelik lugemine, skeem)


	avalik-õiguslik vs. erameedia; kvaliteetajakirjandus vs. kollane ajakirjandus; avalik ruum, poolavalik ja privaatruum; kujundlik ja neutraalne keel meedias; peavoolumeedia ja alternatiivmeedia
	sõnavaratöö; liigitamine, koondlause ja selle kirjavahemärgistamine; meediakeel, keele neutraalsus ja kujundlikkus

	11. nädal
	2.3. Uudis kui ajakirjanduse põhitekst
uudistekstid, uudise analüüs ja kirjutamine
	uudis, peauudis, uudisnupp; uudiste struktuur ja kriteeriumid; kõva uudis vs. pehme uudis; iroonia, kujund, võte, motiiv
	

	12.-13. nädal
	Projekt. Raadiosaade
	
	

	14. nädal
	2.4. Arvamust avaldavad ja kujundavad meediažanrid
E. Park „Geeniuste paraad“ (dialoogi esitamine; situatsioonianalüüs, pateetika kohasus ja kohatus))

M. Sutrop „Kuidas eesti kooliõpikud reisikohvrist välja visati“ (ülesehitus ja refereerimine)
	juhtkiri; arvamuslugu; teksti eesmärk, põhiidee, väide, selgitus, põhjendus; arvamust avaldavad žanrid trükimeedias, arvustus, repliik;

täiend, öeldistäide; eeslisand ja järellisand
	sõnavaratöö; lisand, lisandi kirjavahemärgistamine

	15. nädal
	2.5. Intervjuu ja reportaaž
reportaaž muusikafestivalist

Mõttejärg. Tamburiinimees
	reportaaž; intervjuu, intervjuu eri tüübid;

määruste liigid
	koondlause ja selle kirjavahemärgistamine, määruste kirjavahemärgistamine

	3. peatükk

	16. nädal
	3.1. Meediateksti vastuvõtt
I. Koffi luuletus

Meediateksti analüüsi põhimõtted
	tekstianalüüs; meediateksti pealkiri, pealkirja eri liigid; juhtlõik; tähelepanu haaramise eri viisid; teksti mitu tähendustasandit; meediateksti analüüsi eri põhimõtted; reklaam;

lausete liigid suhtluseesmärgi järgi
	lause lõpumärk, tegusõnavormid

	17. nädal
	3.2. Pilt ja tekst
teksti vormistamine

ajakirjade kujunduse võrdlemine

fotoanalüüs

L. Tankleri raadiouudis (suuline esitus, võrdlus kirjutatud tekstiga)
	funktsionaalsus; pildi ülesanne meedias; teabegraafika; foto roll; pildiallkiri;

lausete tüübid ehituse järgi
	sõnavaratöö (võõrsõnad); liitlause kirjavahemärgistus, osalausete järjestamine

	18. nädal
	3.3. Allikad ja nende usaldusväärsus

žanrite liigitamise skeem (T. Hennoste probleemartikkel)

R. Martinsoni reportaaži analüüs
Kriitiline lugemine ja hindamine, keelevahendite analüüs (umbisikulisus) 
	iroonia; allikad, esmase, teisese ja kolmanda tasandi allikad; allika usaldusväärsus; reportaaž;

otse- ja kaudkõne, referaat ja tsitaat
	otse- ja kaudkõne vormistamine, kirjavahemärgid

	19. nädal
	3.4. Sõnavabadus
arutelu inimõigustest ja tsensuurist, poliitkorrektsusest (seosed G. Orwelliga)

M. Voltri „Sõnavabadusest“

artiklite kriitiline võrdlus
	inimõigused; sõnavabadus ja selle piiramine; tsensuur
	sõnavaratöö

	20.-21. nädal
	Projekt. Eri žanrite meediatekstid

	22. nädal
	3.5. Meediaeetika
mõisteanalüüs sõnastike toel (eetika ja moraal), veebiinfo

M. Nutt „Sotsiaalmeedias inimene oma sõnade eest ei vastuta“

situatsioonianalüüs (ajakirjanduseetika koodeks)
Mõttejärg. Rahu
	eetika, meediaeetika; eetiline ja ebaeetiline meedia käitumine; intervjuu; sotsiaalmeedia; propaganda, tsitaat, koodeks
	sõnavaratöö

	4. peatükk

	23. nädal
	4.1. Retoorika ja argumenteerimine
huumori analüüs (teadmised ja kultuurikontekst); huumor kui tähelepanu püüdmise võte

T. Soomere „Piiramatu arvamuste vabadus võib olla informatsiooniline eutanaasia“

vestlussaade
	publitsistika, ilukirjandus- ja teadustekst; omadussõnad ja nende võrdlemine, algvõrre, kesvõrre, ülivõrre, lühike ülivõrre; liitomadussõnad; metafoorsed omadussõnad; omaduse määra suurendavad sõnad;

argument, argumenteerimine, argumendi osad; retoorika; juhtkiri, pealkiri; debatt, väide, vastuväide, poolt- ja vastuargument; stereotüübid; fakt ja arvamus
	sõnavaratöö (omadussõnad); võrdevormide moodustamine

	24. nädal
	4.2. Demagoogiavõtted

raadiosaate kuulamine

Ü. Vooglaid „Demagoogia ja demagoogiavõtted“
	ajakirjaniku roll tänapäeval; demagoogia, demagoogiavõtted; kõne;

eitus-jaatus; lihtlause, alus, öeldis, sihitis, määrus;

kenitlev keelekasutus, metafoor
	sõnavaratöö; kohatu kõnekeelsus või kujundlikkus

	25. nädal
	4.3. Vaatepunkt ja autoripositsioon
tekstide võrdlus (tihendamine, suulise teksti vahendamine)

teksti loomine sõltuvalt rollist

intervjuu „Õppimise hämaraladel“
	autori vaatepunkt, autori eri positsioonid; intervjuu;

keele väljendusrikkus, grammatilised viisid info erinevaks edastamiseks; suhtumissõnad eesti keeles; teksti ametlikkuse skaala
	kõneviis ja modaalsõnad (tähenduse eristamine)

	26. nädal
	4.4. Argumenteeriv tekst ja kõne
mitmetasandilise teksti analüüs, joonealused viited ((H. M. Enzenberger „Üles nüüd!“)
	argument, argumenteerimine; kõne, kõne liigid; teksti sisu ja vorm; argumenteeriva teksti ülesehitus; essee, idee, tuumlause, lõik, lõikude sidusus, kokkuvõte
	

	27.-28. nädal
	Projekt: kõne

	29. nädal
	4.5. Selge keel

keeruka tekstilõigu lugemine, hoiaku analüüs ja hinnang
A. Ideon „Sõna devalveerumine“, vestlusring
K. Ratassepp „Madalad ootused teevad leplikuks. Ametiasutuste kirjade arusaadavusest“ (tabeli lugemine, andmete põhjal lühiartikli kirjutamine)
Mõttejärg. Vox nihili
	arvamuslugu; era- ja ametlik suhtlus; e-kiri ja e-ametikiri; ametikeel, asjaajamiskeel; pealkiri, moto, tsitaat
	vormimoodustus, verbi rektsioon; sarnassõnad e paronüümid

	5. peatükk

	30. nädal
	5.1. Reklaami olemus ja liigid
info otsimine (reklaamiauhinnad)

tekstianalüüs (reklaami küsilausete põhjal)

ümarlaud
	turunduskommunikatsioon, reklaam, reklaami liigid; varjatud ja varjamatu mõjutamine; kampaania, sotsiaalreklaam, šokireklaam; reklaamieetika

keelelised mõjutusvõtted
	

	
	5.2. Reklaamteade
reklaami, logode analüüs

M. Raadik „Väljakutse“
	turundus, turundussõnumid; reklaamteade, selle vorm ja sisu; visuaal, pealkiri, põhitekst, logo, lööklause; varjatud ja varjamatu reklaam
	

	31. nädal
	5.3. Reklaam ja keel

paaristöö: reklaamikeele analüüs

T. Hiob „Tunnuslause mõjub mantrana“
	kommunikatsioon, keele roll kommunikatsioonis; sõnalise ja pildilise teksti roll reklaamis; sõnamoodustus ja keelemäng reklaamides; reklaami lööklause; sõnaline tekst reklaamis; reklaamikeel kui üks keelevariant, reklaamikeele tunnused; lauselühend, selle kirjavahemärgistamine, kaassõnastunud vormid
	lauselühendi õigekeelsus ja kirjavahemärgistamine, osalause asendamine lauselühendiga

	32. nädal
	5.4. Turundus ja mainekujundus
B. Pilvre „Miks ajakirjanikke tublid saavutused ei huvita? Kuidas meediat ära kasutada?“
	reklaam ja mainekujundus; keel kui mainekujundusvahend
	täheortograafia ülevaatlik kordamine

	33.-34. nädal
	Projekt. Filmifestivali korraldustöö



	35. nädal
	5.5. Reklaam ja seadus

reklaamiseadus

meediamõistete kordamine
Mõttejärg. Mäng
	reklaamiseadus; seaduse keel ja selle tunnused
	


